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PSC-SPC-"C'EST QUOI MEME?"

L'objectif principal du PSC ou SPC (Soutien des projets par 1'usage des
moyens de communication sociale) est d'utiliser, au maximum de leur ef-
ficacit&, les moyens de communication sociale pour que les projets et
programmes d'assistance ou de coopération parviennent effectivement aux
populations deshérit@es qui constituent ce qu'on appelle les "groupes
vulnérables" composés, en majorité&, de femmes et d'enfants.

Pour aider ces groupes 3@ résoudre leurs probl&mes de survie et leur
assurer un minimum de bien-&tre social, il y a tout un processus d'in-
formation, de communication et d'@ducation qu'il faut savoir engager

avec efficacité&. Par efficacité, nous entendons ici, la contribution
évidente des programmes d la satisfaction des besoins exprimés par les
communautés de base, leur participation motivée & la mise en oeuvre de
ces programmes et & la r&duction des cofits financiers par 1l'utilisa-
tion d'une contre-partie nationale en personnel bien formé et motivé
devant assurer la continuité des actions engagées une fois que 1'E&chéance
des programmes d'assistance arrive i terme.

Le PSC peut aussi aider les
responsables des programmes

d contrdler 1l'impact ou les
effets des projets selon
leurs objectifs sociaux.

Prenons ici trois exemples:

- Au Burundi, 1'UNICEF et PLANNING GAME

la FAO ont combiné& leurs
efforts pour combattre la
malnutrition qui affecte

les populations des zones
rurales. Dans ces zones,
les experts ont considéré
gque combattre la malnutri-
tion, c'est d'abord ac-
croitre la productivité
agricole avec des moyens
permettant d'obtenir un haut
niveau de rendement par un
systéme de culture extensive.
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Ensuite, il fallait pousser les populations
d autoconsommer les produits ré&coltds. Le
projet a effectivement atteint son premier
objectif qui consistait & produire plus

et mieux. Mais, le but principal a &té
manqué du fait que les hommes qui pren-
nent les décisions &conomiques ont vendu
les produits & d'autres consommateurs

plus ais@s financiBrement, pour acheter
des boissons alcoolis8es. Par consé&quent,
le projet n'a pas finalement aid& 3 lut-
ter contre la malnutrition mais 3 ac-
croitre le nombre d'alcooliques et le
chiffre d'affaire de la brasserie locale.

- Au Rwanda, 1'UNICEF a aidé 3 aménager
les sources pour donner de 1'eau potable
aux populations des zones rurales. Ce
projet est confi€ A un organisme &tranger
dont le siBge est en Europe dans le pays
méme qui avait colonis& le Rwanda. -

Bien que la progression du rythme d'amé-
nagement des sources soit satisfaisante,
le PSC a constaté que les populations
n'étaient pas associées au projet, ni au ni-
veau de leur participation aux travaux
pour qu'elles se sentent impliquées, ni

au niveau de leur &ducation pour que 1'eau
soit un Elément d'amélioration de leurs
conditions sanitaires; cette améliora-
tion de leur comportement sanitaire &tant
1l'objectif principal du projet.

- Le dernier exemple concerne la n&ces-
sité de tenir compte des contraintes
locales. Aux Comores, 1'UNICEF a aidé

a former les animateurs qui s'occupent
des programmes &ducatifs 3 la radio. Un
stage a &té& organisé pour cette forma-
tion et pour essayer d'int&grer les
programmes des divers minist&res travail-
lant pour les populations.

Un an aprés le stage de formation, prés
de 65% des participants avaient quitté
leur poste pour d'autres destinations
tout & fait opposées d la production

de programmes &ducatifs.

L'une des raisons de ces départs massifs
est qu'une diminution de 20% des salariés
Etait décidée par le gouvernement.

Selon les cas, le PSC doit trouver une ap-
proche technico-p&dagogique appropriée.

A partir d'une bonne connaissance des réali-
tés socio-culturelles des groupes-cibles,
il doit essayer:

~ d'apprécier, aprds les avoir identifiées,
les structures administratives et socio-
Economiques des pays concernés;

- de préconiser, avec les nationaux, une
approche int&@gr&e permettant d'obtenir

la participation des populations pour les-
quelles les programmes sont &laborés;

- d'analyser, toujours avec les nationaux,
les possibilités et les limites des moyens
modernes de communication sociale pour
mieux opérer un choix d'@quipement techni-
que d'une fagon adaptée et rentable.

Une telle approche exige la mise en oeuvre
d'un vaste programme de formation & plu-
sieurs niveaux:

- niveau continental par groupes de pays
parlant la méme langue de communication
internationale (anglais ou frangais) ou
par groupes régionaux. Dans le premier
cas, 1"UNICEF en collaboration avec
1'"UNESCO et IPPF, a déji organisé des
cours dont le plus important s'@tait tenu
d Nairobi en 1978, sur la communication
au service du développement social.

Ce ‘cours avait group& pr8s de cinquante
participants venant de 16 pays africains
anglophones pour une durée de 9 semaines.

Ce genre de cours permet aux participants
d'Echanger les résultats de leurs expé-
riences respectives, d'approfondir leur
connaissance des possibilit@s et limites
des moyens modernes de communication et
d'€laborer de nouvelles approches péda-
gogiques adapt@es aux particularités de
leur zone et domaine d'action.

- niveau national visant principalement
la formation des formateurs sur place.
Les programmes de cette formation doivent
permettre aux participants:

- d'identifier les divers probldmes et
obstacles de leur propre milieu;

- de pr&coniser des solutions adaptées aux
possibilité&s et aux réalisations socio-
culturelles de leur pays;



~ de coordonner les divers types de pro-
grammes en vue de leur int&gration pour
une meilleure rentabilité des actions
et, de

- procéder & des choix de technique ou
d'8quipement d'une fagon appropriée.

- au niveau local, il s'agit d'appliquer
la stratégie préconisée en se servant des
techniques de la recherche appliquée et
de la pédagogie active. I1 s'agit Egale-
ment de préconiser un systéme d'apprécia-
tion des rEsultats obtenus et de collecte
des réactions des bénéficiaires visés.
L'analyse de ses réactions permet de rec-—
tifier ou de rEajuster les méthodes utili-
s€es en fonction des €l&ments nouveaux 2
introduire dans le milieu d'une fagon
adaptée et progressive.

LES TECHNIQUES DE PRODUCTION DE SUPPORTS
VISUELS AU MALAWI

Le spécialiste des activités de soutien

des projets doit acquérir une solide con-
naissance du processus de définition, d'Ela-
boration et de pr@sentation des messages
8ducatifs, des techniques de production

du matériel didactique, et des méthodes

de contrdle et d'@valuation de 1'impact

des messages utilisés,

C'est pour former les agents de 1'informa-
tion et de la vulgarisation agricole dans
ces domaines que le gouvernement du Malawi
avait fait appel 3 une Equipe de spécia-
listes du bureau d'information et de com-
munication de 1'UNICEF A Nairobi pour
1l'animation d'un stage qui avait groupé

24 photographes et dessinateurs.

George McBean, qui avait &té le principal
animateur du stage, souligne que le fait
d'organiser ce genre de session de forma-
tion dans le pays méme permet aux parti-
cipants d'utiliser leur propre mat@riel
de travail et les €léments de r&férences
de leur milieu d'existence. Il signale
que les cadres envoyés a l'&tranger pour
une telle information utilisent le plus
souvent du matériel technique qu'ils ne
pourront pas acquérir une fois de retour
dans leur pays.

Le programme du stage comportait des &tudes
de cas, des discussions techniques et des
exercices pratiques sur: la prise de vue,
le développement et la reproduction photo-
graphiques, la critique et la sélection de
1'image selon la nature des messages, le
choix et 1'utilisation des appareils.

Les connaissances nouvelles acquises par
les participants devront leur permettre
d'améliorer les productions &ducatives
des ministéres de 1'Information et de
1"Agriculture destinées aux zones rurales.

GUIDE POUR LA PREPARATION DES COMMANDES
DES MATERIELS ET EQUIPEMENT AUDIO-VISUELS

Pour nous faciliter 1'exé@cution rapide et
appropriée de vos commandes d'équipement
audio-visuel, nous vous adressons une des-
cription relativement détaillée des spéci-
fications techniques et des accessoires
nécessaires au bon fonctionnement du maté-
riel demand&. Nous vous rappelons, 3
1'occasion, que le catalogue UNIPAC con-
tient une large sélection de matériel audio-
visuel généralement acceptée par les profes-
sionnels et & trés bon marché.

1. Chaque article de 1'UNIPAC doit néces-
sairement €tre identifié par son numéro de
code dans vos commandes ;

2. Pour les autres articles commandés
hors UNIPAC:

a) nom du fabricant et du fournisseur
agréé, son adresse, la référence et le
modéle de l'article;

b) numéro d'identification et une bréve
description de 1l'article et de 1l'usage

pour lequel il est demandé&; (SUITE PAGE 5)



NUTRITION

PRODUCTION A.M.A. - B.P. 267 YAOUNDE (CAMERDUN)
Avec la collaboration du CUSS, du Ministére de la Santé, 1'OCEAC

Cete sénie n€pond & une des pricrités de La médéc ine préventive. Pan
sa samplacare, efle a voulu touchen ceux que sont Les plus défavonisés

a néussin une aldimentation Equilibrie. ELle souligne fes Liens entre
£"hygitne, Les maladies infantiles ot La malnutrnition. Ce document est
9% ‘B aussL necommand? aux feves des fcoles secondaires et prAmaines .
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Ce que 1a maman doit savoir pour bien nourrir son enfant
Introduction des thémes
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1 CRRSSANCE ENTRETEN 7
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: Les repas complets

Les trois sortes d'aliments

Les aliments de force - énergie

Les aliments de croissance - entretien

Les aliments de santé - protection

Toujours les 3 sortes d'aliments ensemble

Comment préparer un bon repas (exercices en flanellographe)

?ﬁ)u
Y& |
o DS 9 a 11 : La courbe du poids
O
(j>1:j£) 9 - Chaque mois i1 faut peser le bébé
3 SANTE PROTECTION 10 - La courbe de poids d'un bébé bien nourri
6 11 - Le poids d'enfants mal nourris
12 @ 17 : Sevrage correct 3 6 mois
12 - Comment nourrir son enfant de 5 & f-mois
13 - Repas du matin
14 - Repas de midi
15 - Repas de 1'aprés-midi
16 - Repas du soir
g 17 - Repas de la nuit




18 @ 24 : Sevrage brutal et sevrage correct : de la naissance & 1 an 1/2

18 - Le mauvais sevrage de 0 & 6 mois

19 - Le mauvais sevrage de 6 mois & 1 an et demi
20 - Le bon sevrage de 0 & 3 mois

21 - Le bon sevrage de 3 & 6 mois

22 - Le bon sevrage de 6 & 9 mois

23 - Le bon sevrage de 9 mois a 1 an et demi

21 24 - Avantages d'une bonne nutrition.
%:"\%:w 25 & 29 : Quelques maladies 1nfantiles

‘ 25 - La rougenle

Yo 26 - La coqueluche

pa - 27 - Protéger votre enfant contre les vers

: 28 - Faites examiner les selles du bébé

5 29 - Protéger votre enfant contre le paludisme

30 & 43 : L'Hygiéne

30 - Trop de bébés souffrent de diarrhées. Vous pouvez les en protéger
31 - Votre enfant est-il1 bien portant ?
32 - Comment la diarrhée se propage-t-elle ? La saleté
33 - Les mouches
34 - L'eau suspecte
35 - Pour avoir un beau bébé, allaitez votre enfant
Ne lui donnez pas le biberon

36 - Que faire ? Se laver les mains.

37 - Puisez 1'eau & une source propre

38 - Le trou @ ordure est loin de 1a maison

39 - I1 faut braler les ordures

40 - Avoir une cuisine propre

41 - 11 faut protéger les aliments dans un garde-manger
42 - Pas de selles en brousse

&8 43 - Résumé des conseils d'hygiéne

La série est accompagnée d'un livret explicatif de 31 pages.

POUR L"ANIMATEU

La sernie "Nutrnition" est disponible

- en "boite a images" de 43 affiches, accompagnie d'un §lanellographe
(N® 505 du catalogue)
- en "diapositives" (N® 557 du catalogue)
Le §lanellographe intitulé "Alimentation" peut étne obtenu & part.
(N® 571 du catalogue)




¢) spécifications Electriques (voltage,
cycle, phase, etc.);

d) capacité des supports €lectriques
(transformateur) 13 ol c'est nécessaire;
e) la quantité (nombre des appareils

et des accessoires nécessaires);

£) 1'unité de mesure;

g8) mode d'expédition (air, mer, etc.)

Priére de donner les détails suivants
selon les articles ci-dessus Enumérés:

3. CAMERA (appareil photo)

a) format (110, 120, 35 mm, super 8,

16 mm)

b) genre d'objectif

c¢) bien &tablir la liste des accessoires
désirés: é&tui, objectif, filtres, flash,
eto.

4. PROJECTEURS

a) format (diapo-film fixe, super 8,

16 mm, ouverture, opaque, type de batterie,
ete. )

b) dans le cas d'un projecteur cinéma
indiquer s'il s'agit d'un type optique ou
magnétique, ou les deux 3 la fois

c) ddentifier le genre d'objectif désiré
par sa dimension

d) le nombre de lampes de remplacement
nécessaire

e) &tablir la liste des accessoires indis-

pensables: supports, commande 3 distance,
ete.

5. STOCK DE PELLICULES OU DE PAPIER DE
TIRAGE

a) format

b) longueur/dimension

c) genre

d) nom du fabricant et les références du
catalogue

e) s'il s'agit de cinéma, indiquer le type
de vitesse, la perforation et le genre de
noyau

6. [ECRANS DE PROJECTION

a) dimension
b) surface
c) & suspendre ou sur pied

7. VIDEO

a) fabricant

b) identification/références

¢) systéme: (CCIR/PAL/SECAM,
ELA/NTSC/PAL-M)

d) noir et blanc ou couleur

e) dimension de la bande

f) une liste compléte des accessoires:
cables, fiche de branchement, etc.

8. CHAMBRE NOIRE

a) fournir 1'ensemble des &léments
d'identification avec le nom du fabricant
et le modéle

b) couleur ou noir et blanc

c¢) capacité - format

d) établir une liste compléte des acces—
soires nécessaires: cuve/cuvette, thermo-
stat, chronométre, echelle d'agrandissement,
cadrage, pinces, etc,

9. AMPLIFICATEUR

a) ddentification/références

b) voltage de sortie

¢) genre et le nombre de micros

d) genre et le nombre de haut-parleurs, etec.
e) liste compléte des accessoires néces-
saires: cable, fiches de branchement, pied
de miero, etc.

10. EMETTEURS RADIO

a) didentification/références

b) puissance de sortie demandée

c) fréquences et ondes de transmission
d) liste compléte des accessoires: an-
tenne, micros, haut-parleur, source
d'alimentation, etc.

11. RECEPTEUR RADIO

a) idenfication/références

b) ondes de réception et les fréquences
désirées

c) puissance de sortie/watts

d) liste des accessoires désirés

12.  MAGNETOPHONE

a) références/marque
b) avec bobine ou cassette
c¢) puissance de sorties



d) type d'alimentation
e) liste des accessoires désirés:
microphones, etc.

13. .REGULATEUR DE TENSION
a) survoltage ou devoltage
b) capacité

c¢) indication de voltage

Par Frederick A. WOLFF

PRESSE RURALE:
TANZANIE

UN SECOND TITRE EN

La presse rurale tanzanienne s'est enrichie
au mois d'aofit 1979, d'un nouveau titre en
swahili: "JIENDELEZE".

"Jiendeleze", qui signifie "AIDE-TOI TOI-
MEME", est le fruit de la collaboration
entre la République tanzanienne, 1'UNESCO
et NORAD (1'Agence de coopération bilaté-
rale norvégienne), qui, depuis 1974,
ceuvrent ensemble pour le développement de
la presse rurale en Tanzanie.

Premier r@sultat de cette coopération, la
naissance en 1974, de 1'important centre
d'impression et d'@dition de Mwanza, et J
du journmal "ELIMU HAINA MISHO" (L'&duca- 'k
tion n'a pas de fin), premier orgame rurale M
tanzanien. Mission assignée 3 "Elimu |
Haina Misho", tiré@ en offset & 45.000 i
exemplaires:
b&tisés de la ré@gion du lac Victoria (1'une
des 6 régions du pays) de la lecture, des
informations et des conseils et les faire
participer aux objectifs de dé&veloppement
du pays.

Quant au centre d'impression de Mwanza,

en plus de ses activit&s normales, il avait
Egalement pour finalité de former les &di-
teurs et collaborateurs des futurs journaux
ruraux des autres provinces de Tanzanie.
"Jiendeleze", né en aoiit 1979, est le se-
cond titre de la presse rurale tanzanienne.
Son premier numéro tir& 3 4.000 exemplaires,
présente, en offset sur quatre pages, des
nouvelles vari&es de la région cdtilre
comprise entre Dar-es-8alaam, Pwani et
Morogoro. C'est ainsi qu'apr&s la "UNE"
consacrée 3 la naissance du journal, on
trouve en page 2, 3 et 4 des articles
agrément&s de photos, rappelant par exemple

apporter aux nouveaux alpha- ¥/

( b § ;\-'\\cfb

aux habitants de Mororo qu'il est temps de
faire recenser leurs enfants en dge sco-
laire, ou racontant comment un groupe de
post-alphab&tisés de Pwani a créé avec
succ@s un atelier de menuiserie et de
chaudronnerie ... On y trouve aussi des
activit&s concernant 1'alphabé&tisation,
des lettres de lecteurs, les programmes

de la radio rurale, les manifestations
organisées dans les régions dans le cadre
de 1'Année Internationale de 1'Enfant, etc.

Aprés la sortie de "Jiendeleze", on
attend pour la fin de 1'année, celle
de 1l'organe de Moshi qui couvrira les
régions du Nord (Tanga, Arusha et Kili-
mandjaro). Puis ce sera le tour des
trois régions restantes: le Centre,
le Sud et les Highlands. Ce qui per-
mettra enfin @ toute la population
rurale de Tanzanie de participer non
seulement 3 la r8alisation des projets
locaux, de développement, mais aussi 3
leur conception et & leur évaluation.
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L'UNICEF COOPERE AVEC LA RADIODIFFUS ION
COMORIENNE

Les Iles comores comme presque tous les
autres pays en développement cherchent
difficilement 3 s'@quiper en moyens mo-
dernes de communication sociale. La
radiodiffusion demeure, pour le moment,

le seul instrument disponible pour informer
rapidement les populations de toutes déci-
sions qui les concernent, amorcer le dia-
logue entre les pouvoirs et le peuple, ap-
puyer les divers programmes &ducatifs et
culturels et animer les groupes sociaux

en vue de les guider @ organiser et i
prendre en charge leur propre développement.

C'est partant d'une telle &vidence que le
FISE/UNICEF, dont 1'un des soucis est
d'aider les responsables des moyens de com-
munication 3@ contribuer au succds des pro-
jets et programmes de promotion sociale
des pays asssistés, a aidé la jeune
station de radiodiffusion des Comores 3
organiser un stage de formation de ses
journalistes et animateurs. Les objectifs
premiers de ce stage &taient d'initier ou
de former les participants:

- aux méthodes de planification des pro-
grammes, de d&finition des divers types

de programmes et d'élaboration d'une grille
des Emissions;

- aux méthodes de production radiophonique
en considérant les contenus et le meilleur
usage des moyens techniques;

- @& créer les conditions d'une bonne
collaboration entre les cadres techniques,
les pédagogiques et les spécialistes de la
radio pour faire de celle-ci un instrument
de communication sociale et de dialogue
entre les populations et les représentants
des pouvoirs publics;

- aux méthodes d'organisation de 1'écoute,
de collecte et d'utilisation des réactions
de 1'auditoire.

Grace aux techniques de la pé&dagogie active
et aux méthodes d'analyse de cas, les sta-
glaires avaient essayé, pendant deux semaines,
d'&tre tr8s prés des préférences, des préoc-
cupations et des interrogations de la popu-
lation comorienne. Ils ont, par ailleurs,

essay& d'analyser les probl@mes de la radio
et d'orienter toutes ses possibilit&s com-
municatives et mobilisatrices vers la par-
ticipation de toutes les couches sociales
au développement du pays.

Selon les t&moignages recueillis aupr®s des
responsables et des stagiaires, il semble

que la partie la plus d&terminante du pro-
gramme avait &t€ celle concernant 1'analyse
des conditions de passage d'une radio repliée
sur elle-méme et fermée 3 toute collaboration
extérieure 3 une radio de communication et

de dialogue, c'est-3-dire une radio qui
présente des programmes directement 1i&s aux
préoccupations quotidiennes de ses auditeurs
et qui incite ceux-ci 3 réagir et 3 parti-
ciper & la discussion des problemes qui les
concernent.  Une telle fagon de faire sup-
pose que les journalistes et les animateurs
dcceptent, si on leur en donne les possibili-
tés, de sortir, le plus souvent, de 1l'enceinte
de la radio pour aller tendre leur micro 3
tous ceux qui ont quelque chose d'utile 3
communiquer aux autres.

Durant les discussions, un stagiaire qui
avait pris conscience de la justesse d'une
telle démarche avait formul& la remarque
suivante: ‘"pour moi, la radio a toujours
Et€ un mystdre. Je l'avais pergue comme
une maison fermée et bien gardée avec, i
1'int&rieur, des hommes savants qui parlent
de tout et & tout le monde d'une fagon trés
recherchée. D'apr&s ce que nous venons de
discuter, je pense que nous devons démysti-
fier la radio en ouvrant ses portes au
public.”

Partant de cette r@action, le stage avait
discut@ les conditions d'ouverture des
portes de la radio au public, c'est-3-dire
comment faire participer le public ou ses
représentants & la dé&finition et 3 la réa-
lisation des programmes.

Trois sujets avaient permis d'aborder ce
théme: 1'analyse des préoccupations de
1'auditoire, le conseil consultatif des
programmes et 1'@tude de 1'impact des
Emissions. Des exercices pratiques sur
des cas 118s aux particularités du milieu
comorien avaient permis d'associer les
stagiaires 3 1'analyse de ces thémes.

Boubacar Sock, PSC Officer
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